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Kommunikationsstrategie fiir die Stadt Bitterfeld-Wolfen im demografischen Wandel

Lf . .
Nrd Projekte und Aktivitaten Stand 11/2017

1 Demografl.e-Kompetenzteam |-n Entyv icklung des STEK wurde 2015 Uberarbeitet, ein Bestandteil ist Kommunikation
Stadtentwicklungskonzeptes einbeziehen

2 Ent\_/wcklung eines Demografietests zur Auswahl prioritarer erledigt (wurde im Rahmen der Erstellung der Kommunikationsstrategie angewandt)
Projekte (Schnelltest)

Start einer Informationsreihe im Amtsblatt ,,Bitterfeld-

3 Wolfen im demografischen Wandel* (Arbeitstitel) Informationen aus allen Bereichen werden regelmdfig im Amtsblatt verdffentlicht. Dabei
- Berichte aus allen Bereichen, z.B. Tourismus, Wirtschaft, steht das Thema Demografie nicht im Mittelpunkt, wird aber am Rande thematisiert.
Kultur, Haushalt usw.

. . . Veroffentlichungen von wichtigen Themen, Veranstaltungen u.v.m. in den sozialen
In sozialen Netzwerken (Facebook) Demografieplattform mit g g_ S . g

4 . . - R Netzwerken. Das Thema Demografie wird nicht in den Mittelpunkt gestellt (Erfahrung: es

Diskussionsmaglichkeit einrichten ) .
I6st neg. Reaktionen aus)
S o e i mehrere ,,Stadtgespréache durchgefuhrt, seit mehreren Jahren auch ,,Stadtspaziergéange® in

5 | neue Kommunikationsplattform ,,Stadtgesprach* initiieren . —

den Ortsteilen, zuletzt Herbstspazierginge des OB

5 Blrgerforen in allen Orts-.tellen im Zusammenhang mit der im Rahmen der Erstellung des STEK erfolgt
Erstellung des Stadtentwicklungskonzeptes

. Seniorenmarkt starker als ,,Markt der Generationen*
profilieren

8 | Generationenbeirat etablieren Seniorenbeirate vorhanden, Jugendbeirat vorhanden, arbeiten auch miteinander




Kommunikationsstrategie fiir die Stadt Bitterfeld-Wolfen im demografischen Wandel

9 | Zusammenarbeit mit Seniorenbeiraten verstarken lauft
Schilerbefragung ,,Nachdenken Uber Bitterfeld-Wolfen* .
10 . erledigt
abschlieRen und auswerten
diverse Aktivitaten wie Berufsorientierungsveranstaltungen fur Schiler und Eltern,
11 | Projekte aus Arbeitskreis Schule / Wirtschaft Multiplikationsveranstaltungen fur Lehrer, kindgerechte naturwissenschaftliche Projekte in
Kitas und Grundschulen
12 | Stadt als Berufsbildungsstandort besser vermarkten Flyer Berufsbildungsstandort wird derzeit tberarbeitet, jdhrliche Berufsbildungsmessen
13 Projektorientierte Arbeit mit Schulen Zusammenarbeit mit Schulen zu verschiedenen Projekten lauft , z.B. Zukunftswerkstatt
(z.B. attraktive Innenstadt aus Sicht von Jugendlichen 0.4.) ,»,Grune Lunge®, Nordpark
14 | Begleitung Projekt ,,Junge Macher* Ist im Jugendbeirat aufgegangen, wird durch Stadt begleitet
15 | Unterstitzung Aktion ,,Skaterpark* Unterstutzung des Projektes des Jugendclubs ,,Roxy vor Ort*
. . wurde durch Stadt finanziell unterstutzt, Ki Privati N i
16 | Unterstiitzung Kinoprojekt rst “z ino an rl\_/a investor verkauft, jetzt wenig
Aktivitat auf dessen Seite
17 | EinfUhrung einer Kinder- und Jugendsprechstunde der OB Prifung evtl. gemeinsam mit Jugendbeirat
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18 | (verstarkte) Mitarbeit im Familienblndnis lauft

19 | EinfUhrung ,,Familienpass‘

20 | Stammtisch fur junge Mitter Willkommens-Veranstaltung fiir Babys und Eltern 2x jahrlich

21 | Kommunikation mit Stadtelternrat aufbauen lauft

22 | BegriiBungsgeschenke fiir Babys und neue Ehepaare Geschenke fir Babys bei der WiIIls;:tr::)euncst;\gi:aggj::[‘ung (siehe Pkt. 20) und ,,Goldenes
23 (Blgzlr;e;?b\g/;h;e:t?rﬁifs Ziijrmvii)%iei;z?ee:een Jahr®) Priifung Einrichtung in Form eines Newsletters

24 | Flyer fur Pendler (potentielle Neubtirger) erledigt

25 | ,,Schwarzes Brett* in Unternehmen fiir Pendler Verbesserung der Ansprache potentieller Neubdirger, z.B. tber die Homepage

26 légzir&er:\rr:re)nsbérse an Bruckentagen (Anreiz fr lauft seit 2016 mit Beteiligung der Stadt

27 | Einpendlerfete: Kommunikationsbérse fir Einpendler
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28 | Neuburgerempfang der OB Prufung lauft, pro Jahr ca. 2.000 Neubdrger
. . . Ubergabe Neubiirgerbroschiire in Vorbereitung, Verbesserung der Informationen auf der
29 | Informationen flr Neubulrger
Homepage
30 | Neuen Imagefilm erstellen momentan Erstellung Imagefilme durch Landkreis (separater Teil tber Stadt Bitterfeld-
g Wolfen) und Chemiepark, danach Priifung der Notwendigkeit eines separaten Stadtfilmes

31 | Innerdrtliche Wegweisung verbessern in Arbeit (im Zusammenarbeit mit IHK)
i Werbung auf LKW in Zusammenarbeit mit Speditionen

(analog ZV Goitzsche)
33 Verbesserung der Burgerinformation im Internet lauft teilweise (Stadtplanung)

(Vorstellung der aktuellen und geplanten Vorhaben) Burgerinformation auch Gber die Rubrik News (Startseite)
34 Ehrenamtsborse veranstalten

(evtl. mit Freiwilligenagentur)

'I:rager des Eh_renarr?.ts_prel_ses_ besser vermarkten als Anrelz ab 2018 soll eine neue Veranstaltung zur Ehrung des Ehrenamtes etabliert werden,
35 | fur ehrenamtliche Tatigkeit (im Amtsblatt nach Verleihung

Vorabsprachen laufen momentan

vorstellen)
36 Infopupkt far Touristen mit Mdéglichkeit der Vorflihrung von Infopunkt im Wasserzentrum

Imagefilmen
37 »Bitterfelder Bogen™ als Marke untersetzen und besser neuer Flyer, Vermarktung tber Werbemittel (auch kommerziell)

vermarkten
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Projekt mit Jugendlichen ,,Wofir steht der Bitterfelder

38
Bogen?*
39 | Fackelwanderung zum Bogen (z.B. zur Freigabe der Strafie) hat zum 10-j&hrigen Bestehen des Bogens stattgefunden (2016)
40 | Bitterfelder Bogen als Touristenpréasent in Arbeit
41 | Geocaching zu Sehenswurdigkeiten erstes Projekt mit Stadtbibliothek, durch Externe viele Angebote im Stadtgebiet
42 | Stadtspaziergang mit Fragebogen und Prasent
Zusammenarbeit und Kommunikation der Ortsteile
43 laufender Prozess
verbessern
Malwettbewerb zum Thema durchgefiihrt, Veréffentlichung in Familienbroschiire und
a4 Foto-Wettbewerb ,,Meine Lieblingsorte* (starkere Ausstellung, Fotowettbewerb zum 10-j&hrigen Bestehen der Stadt in Zusammenarbeit
Einbindung v.a. kleinerer Ortsteile) zwischen Heimatverein Thalheim und Stadt, auRerdem momentan Kreativwettbewerb
»Jugendwerkstadt” (Wie gestalten Jugendliche stadtische Freirdume?)
45 | Pressereisen lauft
46 | Runde ,,Stadtkommunikation und Marketing* lauft
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»opeed-Dating* gemeinsam mit Arbeitsagentur

47 . . bei Bedarf
weiterentwickeln

48 Regelmaﬁlge Information d?r S.tad"frate zum Thema regelmdRig im Wirtschafts- und Umweltausschuss
»Demografie und Kommunikation

49 | ldeenfindung durch Stadtrate (Impulsgeber)

50 | Kommunikationstraining fur die Verwaltung
Neu hinzugekommene Projekte:

51 | Adventskalender mit drtlichen Gewerbetreibenden lauft jetzt im 5. Jahr

52 Pr.OJEKJ.[ ,,B|ttgrfeld-WOIfen engagiert” - Unternehmen l&uft, bereits einzelne Aktionen (z.B. Springbrunnen)
zeigen ihr soziales Engagement

53 | Neu: Erstellung einer ,,Familienbroschiire* 1. Auflage im Jahr 2016 erschienen




